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BISNIS, MERGER & AKUISISI

Kode Beban Kredit Semester Frekuensi Durasi
Mata Kerja
Kuliah Setiap semester | 1 semester
3 x 50 3 114 genapanjil
(99179463) | menit
1 Tipe Mata Kuliah  |Jumlah Pertemuan Waktu Belajar Jumlah
Tatap Muka mandiri Mahasiswa
a) Teori
b) Case Study 14x @ 150 menit 180 menit 7 mahasiswa
c) Critical Review
2 Prasyarat
3 Capaian Pembelajaran
1. Mampu mengidentifikasi peluang dan ancaman bisnis di era Revolusi
Industri 4.0 sehingga mampu mengidentifikasi unit bisnis baru atau Strategic
Business Unit (SBU) yang sesuai dan mampu memenubhi trend terkini.
Mampu menentukan model bisnis yang sesuai dengan kondisi lingkungan
bisnis saat ini.
Mampu mendisain perencanaan bisnis baru, dan melakukan eksekusi
pendirian bisnis baru.
Mampu mengevaluasi faktor keberhasilan dan kegagalan bisnis baru melalui
pendekatan interdisipliner, atau multidisipliner dan transdisipliner baik pada
Human Resources Management, Marketing Management,
Operation/production Management, dan Financial & Risk Management.
Mampu melakukan pengembangan bisnis secara sistematis dan berkelanjutan
melalui merger dan akuisisi.
4 Tujuan Mata Kuliah
Menghasilkan analisis lingkungan bisnis yang efektif dan sesuai dengan
trend bisnis terkini.
Menghasilkan penerapan model bisnis yang efektif dan unggul
Menghasilkan unit bisnis baru (SBU) yang prospek, unggul bersaing secara
global , menguntungkan dan berkelanjutan (stainable)
Menghasilkan sistim pengendalian manajemen yang sistematis berdasarkan
tatakelola/Good Covernance, manajemen resiko bisnis melalui pendekatan
interdisipliner, atau multidisipliner dan transdisipliner baik pada Human
Resources Management, Marketing Management, Operation/production
Management, dan Financial & Risk Management.
Menghasilkan model pengembangan bisnis yang mendorong pertumbuhan
yang berkesinambungan.




Assessment methods

Pertemuan 1
Analisis Lingkungan Bisnis
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

Pertemuan 2
Desain Model Bisnis Konvensional, Star-up dan Digital
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

Pertemuan 3
Metode Perencanaan Bisnis; Business Plan
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

Pertemuan 4
Metode Perencanaan Bisnis; Business Model Canvas (BMC)
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

Pertemuan 5
Manajemen & Daya Saing Bisnis Star-up
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

Pertemuan 6
Mengelola Keberhasilan dan Resiko Kegagalan Bisnis
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

Pertemuan 7
Strategi Pengembangan Bisnis; Merger & AKusisi
- Ceramah
- Diskusi
- Presentasi
- Case study & critical review

PENILAIAN TENGAH SEMESTER

Pertemuan 9

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 1
- Diskusi

- Makalah Eksekusi Bisnis




Pertemuan 10

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 2
- Diskusi

- Makalah Eksekusi Bisnis

Pertemuanil

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 3
- Diskusi

- Makalah Eksekusi Bisnis

Pertemuan 12

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 4
- Diskusi

- Makalah Eksekusi Bisnis

Pertemuan 13

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 5
- Diskusi

- Makalah Eksekusi Bisnis

Pertemuan 14

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 6
- Diskusi
- Makalah Eksekusi Bisnis

Pertemuan 15

Presentasi Bisnis Model Canvas (BMC) 7
- Diskusi
- Makalah Eksekusi Bisnis

PENILAIAN AKHIR SEMESTER

Metode Penilaian
Pertemuan 1

- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 2
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 3
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 4
- Tugas Individuk/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 5
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi




Pertemuan 6
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 7
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

PENILAIAN TENGAH SEMSETER

Pertemuan 8
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 9
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 10
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 11
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 12.
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 13
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

Pertemuan 14
- Tugas Individu/Kelompok.
- Diskusi

PENILAIAN AKHIR SEMESTER

Mata kuliah ini juga digunakan di program studi Doktor berikut:
IImu Manajemen
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